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PROBLEMAS SOCIOAMBIENTAIS NA AREA DO MERCADO DO JOAO
PAULO, SAO LUIS - MA

MARCONE VINICIUS ALVES DA SILVA

RESUMO

O presente estudo faz uma caracterizacdo e analise dos problemas
socioambientais relacionados com a feira do Jodo Paulo, Sdo Luis — Maranhdo. Num
primeiro momento é abordado o bairro do Jodo Paulo, compreendendo seus aspectos
fisicos, sociais e econdmicos. Depois faz- se, também, uma analise do setor terciario,
caracterizando-se as feiras e mercados publicos como vertente do comércio informal, na
qual a feira do Jodo Paulo se insere, focalizando-se a problematica ambiental deste
espaco, como consequéncia da intervencdo do homem na organizacdo através da
ocupacdo e da expansdo das atividades econbmicas e sociais. Ressaltam-se, ainda, as
atividades dos principais agentes e processos responsaveis pelas alteracdes
socioambientais como: a disposicdo inadequada de lixo e péssimas condi¢des fisicas,
higiénicas, sanitarias e funcionais, apresentando-se sugestfes acerca de adogdo de

medidas capazes de contribuirem para amenizar a problematica analisada.

Palavras-chave: Comércio informal. Feiras e mercados. Problemas socioambientais.
Feirado  Jodo Paulo (Séo Luis - MA)



PROBLEMAS SOCIOAMBIENTAIS NA AREA DO MERCADO DO JOAO
PAULO, SAO LUIS - MA

MARCONE VINICIUS ALVES DA SILVA

ABSTRACT

The present study does a characterization and analysis of environmental
problems related to the fair of Jodo Paulo, Sdo Luis - Maranhdo. It does, at first an,
approach to the district of Jodo Paulo, including its physical, social and economic
developments. It does also an analysis of the tertiary sector, characterizing fairs and
public markets as part of the informal trade, in which the fair of Jodo Paulo is part of
focusing on environmental issues of this space as a result of human intervention in
organization through occupation and expansion of economic and social activities. It also
highlights the activities of key agents and processes responsible for environmental
changes such as the improper disposal of garbage and poor physical, hygienic, sanitary
and functional conditions, presenting suggestions for the adoption of measures to

contribute to alleviate this considered problematic.

Keywords: Informal trade. Fairs and markets. Environmental problems. Fair of Jodo
Paulo (Séo Luis - MA).



1 INTRODUCAO

No contexto urbano, alguns elementos remetem a dindmica interna da
cidade: a producdo, a circulacdo, e moradia. Este Gltimo ganha nas cidades contornos
complexos e orienta impositivamente seu arranjo espacial. A circulagcdo também é um
elemento essencial principalmente porque, para que a vida nas cidades ocorra, é
necessario que as pessoas por ela circulem. Porém, € sobre o0 aspecto de produgdo que se
pretende analisar a dindmica do espaco urbano mais frequente.

A producdo refere-se as atividades na vida cotidiana das pessoas que vivem
e nela atuam, e o arranjo espacial delas decorrentes. Dentre as muitas atividades
produzidas pelo homem, observam-se as de lazer, de educacdo, de trabalho e de
descanso.

Espaco e atividade econdmica estdo intimamente relacionados e como
atividades tipicas de economia urbana convém citar as ligadas a indUstria e ao comércio.
O comércio detém no nordeste do Brasil, particularmente no Maranhdo, uma funcéo
relevante. Considerando-se que na regido “foi colonizada em funcdo de uma economia
de exportacdo, voltada para o mercado europeu”. (ANDRADE, 1987, P.134).

Percebe-se, entdo, na capital do Maranhdo, uma vocacgdo histérica para
atividades voltadas ao setor terciario. A preferéncia por tais atividades é responsavel
pela hipertrofia do setor e consequentemente pela expansdo da informalidade.

A grande parte da “populacdo pobre” encontra nas feiras e nos mercados a
oportunidade de trabalho, e os usuarios, encontram economia, haja vista que nessas
instancias encontram-se produtos mais baratos do que nos grandes estabelecimentos
comerciais, como nos supermercados, embora possa ser questionada a qualidade dos
produtos.

As feiras sdo reunides comerciais periodicamente realizadas em local
descoberto (rua, praca, etc.), frequentemente proxima ao mercado. Sdo realizadas
durante um dia da semana (geralmente nos fins de semana) e oferecem maior variedade
e quantidade de produtos do que os mercados.

Em Sdo Luis, um percentual significativo da massa de trabalhadores se encontra
espalhado em toda capital, trabalhando em feiras e mercados, alimentando este ramo do
comeércio informal. O bairro do Jodo Paulo, por ter sido um dos primeiros bairros

comerciais de Sdo Luis, absorveu grande parcela dos imigrantes da zona rural, que



encontraram sua principal fonte de renda nos diversos ramos comerciais que 0 bairro
oferece.

O mercado do Jodo Paulo é um dos centros comerciais do bairro em que se
pode encontrar maior variedade de produtos vendidos a varejo. As grandes empresas,
como supermercados, ndo vendem seus produtos em pequenas quantidades visto que 0s
produtos ja vém industrializados ou embalados, sendo esse o motivo que leva as
pessoas, principalmente as de baixa renda, a optarem pela feira.

Na primeira etapa do presente trabalho, faz-se uma breve abordagem sobre
o0 conceito de feiras e mercados, com enfoque na area pesquisada, analisando a evolugédo
urbanoespacial da area do estudo.

No segundo momento, aborda-se a expansao do setor terciario, salientando o
comércio informal como receptor de mdo de obra desprovida de qualificacdo
profissional, na qual as feiras e os mercados publicos sdo analisados como saida para
uma parcela significativa dessa populacdo. Nesse contexto, a feira do Jodo Paulo esta
inserida nessa realidade.

E, finalizando, o trabalho investiga os problemas socioambientais do

mercado do Jodo Paulo.

2 REVISAO DE LITERATURA

Em nivel conceitual é dificil perceber as diferencas entre os dois termos.
Mercado é definido como ““o lugar onde se comercializam géneros alimenticios e outras
mercadorias” e feira, “ € um lugar publico, ndo raro descobertos onde se expdem e
vendem mercadorias”, essas defini¢des estdo no dicionario Aurélio. (2000).

As feiras e mercados se configuram de forma diversa o que talvez corrobore
na distincdo entre essas duas modalidades do comercio informal. O mercado no Brasil
funciona em local coberto diariamente e os comerciantes que ali trabalham geralmente
tém como funcédo o abastecimento da populagdo em seu entorno.

Ja as feiras estdo localizadas em locais descobertos, frequentemente
préximas ao local onde funciona o mercado e caracteriza-se por uma precariedade
menor que o mercado. Costumam oferecer uma maior variedade de produtos e
vendedores (feirantes). As feiras podem ser divididas em rurais e urbanas. Sendo assim,

as urbanas sdo vistas em todo o pais, ja as rurais sao um fenémeno tipico da regido



nordeste, como a feira de Caruaru em Pernambuco e outras de atracédo turistica como,
por exemplo, a mais conhecida do Rio de Janeiro: a feira de Sdo Cristovao. As feiras e
mercados sdo instituicdes que apresentam um modelo tipico de organizacdo espacial.
Apesar do uso indistinto dos termos feira e mercado, faz-se necessario fazer
uma abordagem sobre eles. Silveira (2002), diz a seguinte referéncia sobre os termos:
Apesar do uso indistinto dos termos feira e mercado, faz-se necesséario fazer uma
abordagem sobre eles. Silveira (2002), diz a seguinte referéncia sobre os termos:

O mercado e a feira sdo vertentes do comércio
informal, com atividades e produtos diversificados
que ainda sobrevivem em meio a outras estruturas
comerciais tipicas de grandes centros cidades como
supermercados, zonas de comércios especializados
e shopping centers. (SILVEIRA, 2002, p. 37).

Ja Fernandes (1991), define feira como um lugar publico onde
periodicamente se expdem e vendem mercadorias, enquanto que o mercado é o lugar

publico onde se vendem géneros alimenticios e outros.

Chama-se mercado o local que se efetua certos niameros de transagdes, onde
se reinem todos os que querem ceder, adquirir ou trocar produtos sob forma de troca
direta ou utilizando moeda. (POVILLON, 1976).

Para Sousa (2000, p.71), “quando o espaco destinado a realizacdes de trocas
possui uma estrutura sélida e estavel, passa a ser designado ndo mais como feira, e sim
como mercado”.

As feiras existem tanto nas pequenas cidades do interior quanto nas
metrépoles. Mesmo numa metropole densamente povoada com grandes supermercados
e hortigranjeira, as feiras sdo importantes, pois elas podem, por exemplo, comercializar
80% do pescado consumido, ou tomar uma importancia regional.

Antigamente, a regulamentacdo das feiras correspondia ao reconhecimento
oficial de um hébito popular. Eram chamadas de “mercados livres ou mercados francos”
GUIMARAES, 1969), que vendiam de tudo ao ar livre, em tabuleiros, no chdo ou nas
casinhas ( barracas).

Sabe-se que a organizacdo de uma feira em uma cidade pode causar
transtornos, e que na maioria das vezes eles sdo suportados. O certo é que ninguém quer
ficar longe dela. O pior é que ninguém também quer ser seu vizinho imediato. E que a

organizagdo de uma feira geralmente é associada ao barulho, a sujeira, a desordem e a



desonestidade. Contudo, é vista também como um lugar dos bons precos, do bom papo
e do bom calor humano.

A feira é de certa maneira forma e fragil: subordinada ao poder publico, aos
horarios sem instalacdo permanente. Como solucdo de comercializacdo, porém é muito
forte. Regulamentos, decretos, supermercados, policia e especuladores, conspiram
contra ela. (CARNEIRO, 1996).

O comércio informal é uma atividade do setor terciario presente em varios
centros urbanos, principalmente nas cidades de paises subdesenvolvidos. E uma das
atividades que mais tem crescido nas ultimas décadas, uma vez que abriga grande parte
da méo de obra desqualificada, que procura os grandes centros urbanos.

Segundo Milton Santos (1979, p. 170), a modernizagéo cria dois circuitos,
ou melhor, duas formas “integradas de organizacdo econémica”: o circuito superior e 0
circuito inferior, sendo que este ultimo depende do primeiro.

A existéncia desses dois circuitos é considerada por Corréa (1994). Segundo
esse autor é possivel encontrar num mesmo espago urbano areas que associam ambos:

O circuito superior pode conviver na mesma rua
com o “circuito inferior da economia”, com 0s
numerosos vendedores ambulantes que vendem
uma gama cada vez mais variada de produtos
industrializados. Mas pode também estar
totalmente dissociado [...] (CORREA, 1994, P.52).

O circuito superior é constituido pelos bancos, estabelecimentos comerciais
e industriais de expansdo, industrias urbanas modernas, servigos modernos, atacadistas e
transportadoras, inclusive as redes de supermercados, shopping centers, ceasas, que
fazem parte do abastecimento alimentar. Ja o que interessa no trabalho é o circuito
inferior, pois é constituido essencialmente por formas de fabricacdo ndo intensivas em
capital, pelos servicos “ndo modernos” fornecidos a “varejo” e pelo comércio de
pequena dimensdo. Nesse caso, incluem-se os feirantes da feira do Jodo Paulo, umas vez
que fazem parte dessa economia informal.

O comercio informal também apresenta mais um elemento conceitual. Pode
apresentar-se sob duas formas distintas como: comércio ambulante e os mercados
informais, que manifestam como caracteristicas comuns o fato de desenvolver negocios
sem registros e sem qualquer tipo de contribuicdo, tal como pagamento de impostos.
Desse modo, dentro dessa realidade se enquadram alguns feirantes e vendedores

ambulantes do entorno da feira do Jodo Paulo que ndo sdo cadastrados e dividem



espacos com o0s demais nas calcadas sem nenhuma estrutura adequada para a
comercializacdo dos produtos, gerando, assim, uma concorréncia “desleal” para com os
demais que sdo sindicalizados e que pagam as taxas exigidas pela administracéo da feira
para a manutencao e reparos da mesma.

O setor informal em S&o Luis conta com uma representacao sindical, no caso
dos feirantes da feira do Jodo Paulo ¢ a ACMJP (Associacdo dos Comerciantes do
Mercado do Jodo Paulo). Apesar de possuirem uma associagdo que o representem, estes
ndo possuem uma participacdo politica ativa. Eles veem o sindicato mais como um
orgdo que deve desempenhar funcBes burocraticas, tais como cadastramento dos
feirantes que queiram ingressar e também com o recolhimento das devidas

contribuigdes.

A atividade informal possui certas caracteristicas nas quais podemos
considerar como basicas:

- O trabalhador, no caso os feirantes do Jodo Paulo, participa diretamente de suas
atividades e, as vezes, utiliza o auxilio de familiares ou de ajudantes contratados;

- O dinheiro recebido é essencialmente para subsisténcia, para pagamento do ajudante,
do carregador, da manutencdo da barraca, para a taxa da associacdo, e ainda € possivel a
acumulacdo do mesmo, mas isso é uma realidade para poucos feirantes;

- Existem vinculos pessoais, no caso de parentescos ou amizade e auséncia de divisdo
de trabalho.

Dentre os feirantes que ja passaram pelo setor formal, nota-se que héa
predominio daqueles que exerceram anteriormente atividades que nao exigiam nenhuma
qualificacdo profissional. Isso demonstra a realidade daqueles que procuram, nesta
atividade, alternativa para se reproduzir enquanto forgca de trabalho, mesmo que de
forma precaria.

Podemos, tambem, observar nesse setor que o trabalho dos feirantes do
mercado do Jodo Paulo é de modo geral individualizado: os feirantes trabalham
sozinhos ou contam com a ajuda de algum membro da familia, ou outras pessoas que
consideram como ajudante. Isso demonstra certa predominancia de lagos pessoais nas
relagcbes de trabalho. Como muitos dos feirantes existentes sdo os proprios donos do
negocio e funcionario de si mesmo, eles se sentem também a vontade para estabelecer

uma relagdo mais proxima e direta com os clientes que ali frequentam.



3 METODOLOGIA

A percepcdo ambiental é uma atividade mental de interacdo do individuo
com 0 meio ambiente que ocorre por mecanismos perceptivos e cognitivos. Os
mecanismos perceptivos sdo dirigidos por estimulos externos captados pelos cinco
sentidos. Os cognitivos s@o aqueles que compreendem a contribuicdo da inteligéncia,
pois a mente ndo funciona apenas a partir dos sentidos e nem recebe as sensacoes
passivamente. Existem contribuicGes do sujeito ao processo perceptivo, que sdo 0s
mecanismos cognitivos, incluindo motivagdes, humores, necessidades, conhecimentos
prévios, valores, julgamentos e expectativas.

Essas imagens 0s homens constroem pouco a pouco, e sua visdo do mundo,
seus valores, formam-se a partir dela. O que o homem sabe do espaco € adquirido a
partir do que ele vé e percebe.

Para Del Rio e Oliveira (1999) “[...] todo o ambiente que envolve o ser
humano, seja fisico, social, psicoldégico ou até mesmo imaginario, influencia a
percepcdo e a conduta” (DEL RIO; OLIVEIRA, 1999, p. XIII). Portanto, a percepcao
ambiental esta relacionada ao contato com elementos externos e internos da experiéncia.

Desse modo, o estudo da percepcdo ambiental é fundamental para a
compreensdo das inter-relacbes entre o ser humano e meio ambiente, seu
comportamento e suas atitudes no espaco.

Foram aplicados 70 (setenta) questionarios, incluindo-se na pesquisa tanto o
feirante que possuem boxes e barracas fixas, quanto os que trabalham em banca e
barracas moveis.

A amostra foi aleatoria, sendo os questionarios aplicados para aqueles que
tivessem tempo e disponibilidade para colaborar com o mesmo.

Dentre os instrumentos de pesquisa de trabalho, foi optado pelo questionario
(apéndice) por entender que os objetivos desse estudo seriam melhores alcangados com
esse tipo de instrumento. A coleta ocorreu no més de abril de 2013

A preocupacgdo com o0s problemas socioambientais gerados na feira do Joéo
Paulo despertou interesse para a realizagdo deste estudo.

A partir de uma visdo quali-quantitativa, buscar-se-a analisar as questdes

socioambientais percebidas na feira do mercado do Jodo Paulo.



Para a realizacdo deste trabalho, foram desenvolvidos sob o viés da
percepcao socioambiental os seguintes procedimentos metodologicos:

- Levantamento e analise bibliografica;

- Mapeamento da area estudada e dos estabelecimentos cadastrados;

- Elaboracéo e aplicacdo do questionario com o objetivo de delinear o perfil
socioecondmico e cultural dos comerciantes cadastrados na Associacdo do Mercado do
Jodo Paulo;

- Atividades de campo para observacdo dos diferentes aspectos ambientais da
area, compreendendo registros fotograficos, entrevistas e aplicacdo de questionarios;

- Anélise e interpretacdo dos dados e das informagfes obtidas ao longo das
pesquisas;

- Representacdo dos dados obtidos através da aplicacdo do questionario;
- Elaboracdo e apresentacdo do relatorio final do trabalho sob a forma

Monogréfica de Concluséo de Curso.

4 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Para melhor compreensdo da caracterizacdo e analise dos problemas
socioambientais da feira do Jodo Paulo, procedeu-se o levantamento de dados relativos
ao perfil socioecondémico dos feirantes. Para tanto, foram empregados métodos de
pesquisa de campo através de observacdo “in loco,” de entrevistas, de elaboracdo e
aplicacdo de questionarios que, analisados, oferecem dados mais consistentes a respeito
de problematica analisada.

O feirante do Jodo Paulo é um cidadao e, portanto, possui valor. “O valor do
individuo depende em larga escala do lugar donde estd” (Diniz, 1999, p.107). A funcéo
que executa também é em grande parte responsavel pela valorizagcdo ou subestimacéo.
A partir da aplicacdo do questionario foi possivel perceber qual é perfil do feirante do
Jo&o Paulo. Segue-se uma apresentacdo e resultados e discussao destes.

No que se refere ao local de origem (Gréafico 1) de cada entrevistado da
feira do Jodo Paulo, percebeu-se que a maioria vem do interior do Estado do Maranhao
com 65%, e cerca de 24% sdo da capital Sdo Luis, os restantes 11% de outras

localidades.
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Gréfico 1: Local de origem
Fonte: Dados da pesquisa, 2018
De acordo com os resultados da pesquisa, em relagdo ao sexo (Grafico 2). A
quantidade de mulheres trabalhando na feira vem crescendo, mas ainda continua inferior
ao numero de homens. As mulheres representam uma porcentagem significativa que
chega aos 42%, contra 58% em relacdo ao numero de homens que ali trabalham. A
presenca da mulher no mercado informal amplia-se rapidamente e, por um lado,
representa a emancipacao, pois aponta para um problema muito conhecido: a falta de

acesso delas ao mercado formal.

42%

B homem

B Mulher

58%

Gréfico 2: Recorte de género.
Fontes: Dados da pesquisa, 2018.



No que diz respeito ao estado civil (Grafico 3), a maioria dos trabalhadores
da feira do Jodo Paulo tem encargo familiar, 57% dos feirantes sdo casados. Ja 0s
solteiros chegam a 30% e o restante, 13%, estdo incluidos nas categorias de outros,

abrangendo os viuvos e os divorciados.

W Casado
B Solteiro

57% 30% Outros

Um aspecto importante nesse topico é o nivel de escolaridade (Grafico 4).
\erificou-se que a maioria tem nivel médio completo. Esse panorama tanto pode ser
reflexo da nova realidade que o mercado de trabalho vem exigindo, como da expressa
falta de trabalho em outros ramos. Em relagcdo ao grau de escolaridade, 48% dizem
possuir o ensino médio completo, cerca de 20% tém o ensino fundamental completo,
30% ensino fundamental incompleto e 2% dizem ser analfabetos. Segundo Filho (2002),
“hoje em dia quem ndo tiver a0 menos o0 2° grau, Nao consegue emprego, até para ser

feirante tem que saber alguma coisa, principalmente contas”.

2%

B Ensino médio

O Ensino fundamental
completo

B Ensino fundamental
incompleto

O Analfabetos




5 CONSIDERACOES FINAIS

No estado do Maranhdo, a maior parcela da populacdo apresenta um alto
indice de pobreza, o que de certa forma se reflete nas migragdes campo — cidade. Esse
contingente populacional aqui chegando, sem o minimo de qualificacdo profissional,
ingressa quase sempre diretamente no setor informal da economia. Isso se deve em
funcdo das precérias condicdes de infraestrutura associado aos diferentes niveis
socioecondémicos das pessoas que ali desenvolvem atividades comerciais, bem como
daquelas que utilizam desses servicos, e o mercado acaba mostrando realidades
distintas.

O mercado do Jodo Paulo desempenha um papel muito importante no
abastecimento do bairro do Jodo Paulo e bairros adjacentes. Podemos observar na feira
0 descaso por parte das autoridades e também dos proprios feirantes, necessitando quase
sempre de uma infraestrutura bésica necessaria para a sua comercializac&o.

A conjuntura socioambiental, dessa forma, necessita de atengédo especial na
medida em que o mercado se constitui como Unica forma de sobrevivéncia para varias
familias que exercem atividades comerciais, e ainda como um local de obtencdo de
produtos por grande parte da populacdo, mesmo que estes produtos apresentam
qualidades duvidosas quanto a procedéncia, armazenamentos, manuseios e
principalmente em relacdo as condic¢des de higiene do ambiente e da comercializacao.

No entanto, ao se analisar a problematica socioambiental, foi possibilitado
0 conhecimento e identificacdo das principais necessidades da area. Para melhorar a
qualidade do ambiente, recomendam-se ac¢fes concretas que possam ser implantadas
para um gerenciamento eficaz por parte dos 6rgaos competentes, assim como parte dos
préprios feirantes. Para minimizar os problemas socioambientais, sugere-se, entre
outras:

- Providenciar depdsitos de lixo adequados para todos os boxes de carne, peixe, frango e
outros;

- Providenciar dedetizacdo de todas as dependéncias do mercado por firmas licenciadas
junto a ANVISA;

- Fiscalizar os vendedores ambulantes para que estes ocupem apenas 0 Seu espaco
delimitado;

- Acionar os 6rgdos responsaveis pela fiscalizagdo e inspecdo do funcionamento da

feira;



- Intensificar as acOes educativas com distribuicdo de material grafico contendo
informacdes bésicas sobre praticas higiénicas.

As propostas citadas poderdo subsidiar as entidades competentes a adotar
atitudes concretas no sentido de solucionar os problemas socioambientais observados na
area de estudo.

Os muitos problemas que existem no mercado, desde a sua infraestrutura,
até as condicdes socioambientais e sanitérias, traduzem-se em dificuldades concretas
para o dia a dia dos trabalhadores do local e, também, daqueles que consomem 0s
produtos vendidos no mercado. No contexto de andlise, verificou-se, através de
entrevistas realizadas, que o pedido recorrente dos feirantes esta relacionado a reforma
do local. Segundo eles € necessaria algumas medidas para oferecer condigdes dignas de
trabalho e higiene, algo que ndo ocorre na feira, pois sdo notodrias barracas proximas ao
esgoto, a venda de peixe, de verduras e de frutas sem a menor fiscalizacdo e, também, o
acumulo de lixo espalhado por todo lugar disputando o espaco de quem necessita
circular.

Portanto, dai percebe-se que a necessidade da adocdo das boas praticas é
fundamental no que tange ao saneamento basico adequado, por exemplo, evitando
doencas tanto pelo consumo de &gua como pela destinacdo dos dejetos. Assim, ter
acesso a essas melhoria, é uma condicdo basica para uma vida saudavel. Deste modo,
em areas urbanas onde a concentracdo populacional é expressiva, essa condi¢do passa a

ser uma questdo coletiva de grande valia na gestdo da comunidade.



6 REFERENCIAS

ANDRADE, Manuel Correia de. Geografia Econémica. 12 ed. So Paulo: Atlas, 1998.
Geografia Econdmica do Nordeste: O Espaco e Economia

Nordestina. 4 ed. So Paulo: Atlas, 1987.

AZEVEDO, L. N. Analise da dinamica ocupacional da feira da Cidade Operaria. -

(Monografia de graduacdo). S&o Luis, 2004, 60p.

AZEVEDO, Maria Amélia Silva. Entrevista sobre a area externa do mercado do

Joéo Paulo. Sao Luis, 2002.

CAMPOS, Eduardo Carlos. Entrevista sobre a renda dos feirantes do mercado. Séo

Luis, 2002.

CLARK, David. Introducédo a geografia urbana. 2 ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil,

1991.

COIMBRA, P. TIBURCIO, José. A Geografia: Uma Andlise do Espa¢o Geografico.

Séo Paulo: Harbra, 1993.

CORREA, Roberto Lobato. O Espago Urbano. 4 ed. S&o Paulo: Atica, 1999.

CORREA, Roberto Lobato. Regido e organizacéo espacial. S&o Paulo. Ed Atica, 1986.

DESLANDES, S.F. “A constru¢io do projeto de pesquisa”. In: Como elaborar

projetos de pesquisa. Sao Paulo. Atlas, 1988, p.31 — 49.

DIAS, Luiz. J.B.S. Cidade Operaria e Area de Entorno imediato: dindmica espacial

e socioambiental. Sdo Luis: UFMA, 2004. (Monografia de graduacéo)

DIAS, Luiz. J.B.S. FERREIRA, A.J.A. Problemas Ambientais na Cidade Operaria e

area de Entorno Imediato, S&o Luis-Ma; Ciéncias Humanas em Revista, Sdo Luis, v.2,

rev. 01, julho/2004.

DINIZ, Juarez Soares. A dinamica do processo de segregacdo socioespacial em Sao

Luis (MA): o caso da “Vila” Cascavel. Sdo Luis, 1999 ( Dissertacdo de Mestrado).

DINIZ, Juarez Soares. Expanséo e organizagdo do espac¢o urbano em S&o Luis — Ma

(1980/1990): Uma Abordagem Sistémica. Sdo Luis: UFMA. 1993. (Monografia de

Especializacéo)

FERNANDES, F; LUFT, C. P; GUIMARAES, F. M. Dicionario Brasileiro Globo.
172 ed. — Sdo Paulo: Globo, 1991.



FERREIRA, A.J. de A. Urbanizacao e problema ambiental na ilha do Maranh&o. In:
VI Encontro Regional de Estudos Geograficos: Nordeste: Turismo, Meio Ambiente e
Globalizacdo. Associacdo dos Geografos Brasileiros/ Neo Planos: Jodo Pessoa/ Recife,
Junho de 1997.

FERRETTI, Mundicarmo. Feiras nordestinas — estudos e problema. In:

FERRETTI, Sérgio, (org). Reeducando o olhar: Estudo sobre feiras e mercados. S&o
Luis, Edigdes UFMA; PROIN (CSO), 2000.

. Feiras nordestinas — estudos e problemas. In: FERRETTI, Seérgio (Org.).
Reeducando o olhar: estudos sobre feiras e mercados. Sdo Luis: UFMA/PROIN
(CS), 2000.

MENEZES, Luis Carlos C. ConsideracGes sobre saneamentos basicos, saude e
qualidade de vida. Revista Engenharia Sanitaria e Ambiental, Rio de Janeiro, v.23, n. 1
p.55-61.

MORAES, A.C.R COSTA, W.M. Geografia Critica. A valorizacdo do espaco. 4ed.
Séo Paulo: HUCITEC, 1999.

MORAIS, Luis Roberto S. Conceitos de Saude e Saneamento. Salvador: DHS/ 1993 6
p.

MOTT, Luis. Feiras e Mercados: Pistas para pesquisa de campos. In: FERRETI, Sergio
(Org). Reeducando o olhar: estudos sobre feiras e mercados. Sdo Luis, EdicOes
UFMA,; PROIN (CS), 2000, PP. 13-34.

NAHUZ, C.S. FERREIRA, L.S Manual para normalizacdo de monografias. 3 ed.
ver, e atual. S&o Luis: EDUFMA, 2002.

OLIVEIRA, Edmilson de Jesus Reis. Urbanizagdo, periferizagdo, economia
informal; Um estudo sobre pobreza urbana em Sao Luis-Ma. 2001.86 pg.
(monografia de graduacao).

PORTO, Marcos André. A Praca Deodoro como campo de andlise das causas e
consequéncias da hipertrofia do setor terciario da Economia na cidade de S&o
Luis-Ma. S&o Luis: UFMA, 2003. (Monografia de graduacéo).

RODRIGUES. Maria do Socorro. 5. Transformacgfes socio-espaciais no Setor
terciario de S&o Luis. UFMA, 2003 (Monografia de graduag&o).

SOUSA, A.M. de. A feira livre na Cohab: Contatos iniciais com a realidade de feira
do produtor rural em S&o Luis. In: FERRETTI, Seérgio, (org). Reeducando o olhar:
Estudo sobre feiras e mercados. S&o Luis, Edigdes UFMA; PROIN (CSO), 2000.






