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RESUMO 

 

O estudo apresentado no trabalho encontra-se baseado nos conceitos de 

marketing, administração e gestão; com o objetivo de demonstrar a importância de 

orientar as pequenas, médias e grandes empresas para o marketing tornando-as 

competitivas para o mercado e possibilitando sua permanência e crescimento 

mercadológico. 

Neste poderá ser visto a função do marketing, suas principais atividades, o 

surgimento do “novo marketing”, a estruturação do departamento de marketing, 

princípios administrativos e o desenvolvimento adequado para planejar e gerir um 

plano de marketing. 

 

Palavras-chave: Marketing, administração, planejamento, gestão. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

The study presented here is based on the concepts of marketing, administration 

and management in order to demonstrate the importance of guiding small, medium 

and large companies for marketing makes them competitive for the market and 

allowing its permanence and growth marketing. 

This can be seen the marketing function, its main activities, the emergence of “new 

marketing", the structuring of the marketing department, administrative principles 

and the proper development to plan and manage a marketing plan. 

 

Keywords: marketing, management, planning, management. 
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