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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo, apresentar um estudo sobre a importancia das
campanhas de conscientizacdo e prevencdo do cancer, sendo abordadas e difundidas, nos
meios de comunicacéo, tais como; Jornais, propagandas no radio na televisdo, nas redes
sociais, buscando conscientizar toda a populacdo da importancia de se buscar os
profissionais de saude , para a prevenc¢do de doencas, uma abordagem simples e direta ,
todo més essas campanhas usam uma cor para representar a patologia a ser abordada, as
mais conhecidas sao o Outubro rosa na prevencgédo do cancer de mama e o Novembro azul
no cancer de prostata.

PALAVRAS-CHAVE: Campanhas de Conscientizacdo; Aldenora Belo; Cancer de
Mama; Cancer de Prdstata; Saude.

INTRODUCAO

No Maranh&o, o Hospital do Cancer Aldenora Belo € o pioneiro no tratamento do
cancer. Sua inauguracdo ocorreu em 1958. Comegou como uma fachada com um
consultério, uma sala de Raio-X e uma sala de voluntarias apenas, ndo sendo capaz de
realizar nenhum tratamento para o cancer de forma apropriada na época. Foi quando a
Fundacao Antonio Dino (Dr. Antonio Dino e a Sra. Enide Dino, sua esposa), assumiram
a Liga Maranhense e a Rede Feminina de Combate ao Cancer, respectivamente, iniciaram
campanhas de arrecadacao de recursos para a construgdo de um pavilhdo para abrigar uma
Bomba de Cobalto, aparelho que realiza tratamentos de radioterapia contra o cancer.

Devido a inimeras dificuldades, em marco de 1976, a Bomba de Cobalto foi instalada.
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Infelizmente, pouco tempo depois, o Dr. Antonio Dino veio a falecer para o cancer de
forma apropriada na época.

Além disso, segundo Silva; Hortale (2006), diante de todo esse impacto que o
cancer ocasiona na vida da pessoa, tanto no estado psiquico, social como no econémico,
onde as perdas econdmicas relacionam-se aos custos diretos com a compra de
medicamentos, busca por procedimentos hospitalares, por outros servicos de salde, além
de gastos indiretos, com o potencial produtivo perdido, tem se dado maior énfase as
pesquisas envolvendo medidas de qualidade vida na populacdo acometida por essa
enfermidade.

Com énfase na salude das pessoas, em prol a uma boa qualidade de vida, o Hospital
do Céncer Aldenora Bello (HCAB) e a Fundagdo Antonio Dino (FAD), se
conscientizaram em organizar diversas campanhas em virtude do movimento colorido de
conscientizacao e saude com o intuito de alertar a populagdo sobre o perigo de algumas
patologias e incentivar a preservacdo, bem como a busca do diagnostico precoce. Nao ha
nenhum calendario estipulado nem para a doenca a ser divulgada e nem para a cor que a
representa. Busca-se cada vez mais a conscientizacdo da populacdo acerca da necessidade
da prevencao contra o cancer e alertar para a preven¢do do virus HIV e, etc.

Por tanto quando falamos de cancer, o cancer de mama é o segundo tipo de cancer
mais comum no mundo e o frequente entre as mulheres. A incidéncia do cancer de mama
tem subido progressivamente nos Gltimos anos assim como, no cancer de prostata, que é
0 cancer mais comum entre os homens em todo o mundo, acometendo 1 em cada 6
homens. No Brasil e no Maranhdo, o cancer de prostata também ocupa o primeiro lugar
entre 0s homens.

Conclui-se que os objetivos do Hospital do Cancer Aldenora Bello (HCAB) e da
Fundagdo Antonio Dino (FAD), sé&o de orientar e conscientizar a populacdo da
importancia do combate e prevencdo do cancer e demais patologias, divulgando
informacdes para a promocdo da salde e qualidade de vida. Onde as campanhas sdo de
interesse social, desenvolvidas em uma linguagem simples e acessivel para promoverem
temas relevantes a sociedade ganhando destaque em todas as midias sendo reconhecidos
como ferramentas de utilidade publica em satde. E é de suma importancia ressaltar que

as campanhas de conscientizacdo e saude representam um avanco na forma de cuidar das

pessoas.




Objetivo Geral

Entdo o objetivo da presente pesquisa € avaliar os efeitos da Importancia das
Campanhas de Conscientizacdo na Salde. Onde essas campanhas tem como objetivo
levar informag0es e estimular a populagdo para cuidados de prevengdo contra o cancer e
demais doencas, além de alertar para os principais sinais e sintomas que devem direcionar

a busca por profissionais especializados.

Objetivos especificos

Para tanto, foram delineados os seguintes objetivos especificos: descrever a
Importancia das Campanhas de Conscientizacdo para a Saude, listar as principais
campanhas e identificar a repercussdao como objetivo de multiplicadores de informacéo.

Na primeira Segdo, sdo descritos os fins da campanha nacional de conscientizar a
populacdo sobre doencas raras. Para que haja mais diagndstico, entendimento e
tratamento dessas doencas raras, para que sejam de conhecimento da populacédo e dos
profissionais da saude a existéncia dessas doencas.

Na segunda sessdo, realiza-se uma listagem das principais campanhas de
conscientizagao, como: O marco lilas, setembro vermelho, outubro rosa, novembro azul,
entre outros. Cujo o objetivo é educar a populacdo, promover o debate e visibilidade sobre
as doengas, e assim proporcionar apoio; prevencdo, desmistificando o tratamento;
difundindo avancos técnico-cientifico e, dando um diagnéstico precoce, que em alguns
casos, como o cancer de mama, aumenta significativamente as chances de cura

Na terceira sessdo, faz-se um levantamento sobre os dados sobre a evolugédo do
cancer de mama e de prostata, onde a taxa de sobrevida em 5 anos ap0s o cancer de mama
pode chegar a 89% em paises desenvolvidos. Entretanto, essa realidade é bem diferente
em paises menos desenvolvido, como o Brasil, reduzindo a sobrevida em 5 anos da
populacdo mundial a 61%, devido a dificuldade para o diagnéstico precoce e tratamento
adequados. Estima-se cerca de 68.800 casos novos de cancer de prostata no Brasil e 910
casos no Maranhdo no ano de 2015. Apesar de sua alta incidéncia, € uma doenga com
elevadas chances de cura quando diagnosticada e tratada em estagios precoces.

Justificativa

Nessa perspectiva, diante do enorme contingente o HCAB e FAD, visam a grande

Importancia das Campanhas de Conscientizagéo para a Saude, visando um maior alcance
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junto a populagdo, grupos e empresas locais, para uma maior repercussdo para a

orientacdo individual e formacdo de multiplicadores de informacéo.
“DISCUSSAO DO TRABALHO”

1. COMO INICIOU AS CAMPANHAS INTERAS DENTRO DO HOSPITAL
ALDENORA BELLO

O hospital chegou com demandas de cancer de préstata, de Utero e, outros tipos
de cancer. Devido a tantas pessoas ja fazerem esses tipos de trabalhos de conscientizacéo,
entdo o, Hospital Aldenora Bello, com essa alta demanda, levou o hospital a trabalhar
com a prevencado no sentido de conscientizar as pessoas a fazerem o tratamento.

A campanha mensal voltada para uma doenga especifica durante cada més, serve
para conscientizagdo da populagdo, conhecimento sobre a referente doenca, e a
prevencéo, tal qual tratamento da mesma.

O més de margo aborda a “Preveng@o”: que ¢ um gesto de amor a Vida. Onde
visa conscientizar e combater o Cancer de Colo de Utero, levando informagdo e
estimulando a populacdo feminina sobre os cuidados na prevencao, além de alertar para
0s principais sinais e sintomas que devem direcionar a mulher a buscar ajuda médica. O
Marco Lilas foi idealizado pela oncologista Rachel Cossetti.

O més de outubro, o Outubro Rosa a campanha visa a conscientiza¢do que tem
como objetivo principal alertar as mulheres e a sociedade, durante 0 més de outubro, sobre
a importancia da prevencao e do diagnostico precoce do cancer de mama.

O més de novembro, o Novembro Azul a campanha aborda a conscientizacéo
realizada durante 0 més de novembro por diversas entidades, dirigida a sociedade, de
modo especial aos homens para conscientizacao a respeito de doencas masculinas, com
énfase na prevencao e no diagnostico precoce do cancer de prostata.

O més de dezembro aborda a conscientizagdo do cancer de Pele (DEZEMBRO
LARANJA) e a Conscientizacdo e combate a AIDS (DEZEMBRO VERMELHO). Onde
se enfatiza sobre o tratamento, abordagem médica, habitos de vida, prevencéo, controle,
e até mesmo suporte psicologico.

Diferentes veiculos de comunicacdo sdo usados para a divulgagdo dessas
informacdes ONGS realizam palestras, UBS fazem a distribuicdo de panfletos

informativos.
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A Sociedades de médicos e pacientes e ONGs se acotovelam na disputa por um
espaco no calendario para promover os chamados meses de conscientizacdo de algumas
doengas. Os meses de outubro rosa e de novembro azul s&o os mais conhecidos, uma vez
que o foco maior, é a divulgacdo do cancer de mama e do cancer de prdstata. As cores
sdo formas de representacdo, ou seja, cada cor simboliza um més. E falamos sobre as
doencgas, € trazer o cuidado para o dia a dia das pessoas. Cujo objetivo dessas campanhas
é educar a populacdo, promover debate e visibilidade sobre as doencas, e assim
proporcionar apoio, alem da prevencdo, desmistificando o tratamento, difundindo os
avangos técnico-cientifico e dando um diagnostico precoce, que como nos casos de cancer

de mama, aumenta significativamente as chances de cura.
1.1 A origem das fitas das campanhas de conscientizacao.

As campanhas comecaram sua evolugdo em 1991, com a campanha de
conscientizacdo da AIDS que conhecemos hoje (que é o dia 1° de dezembro, dia mundial
de combate a AIDS), na qual doze artistas se reuniram em Nova lorque para criar um
simbolo para 0 movimento, que viria a ser a fita vermelha, inspirada em fitas amarelas
que eram atadas a arvores em apoio as familias de militares norte-americanos que lutavam
na Guerra do Golfo. Pouco tempo depois, o simbolo foi adotado também pela campanha
de prevencdo ao cancer de mama, onde a fita ganhou a cor rosa, e posteriormente, usada
na cor azul pela campanha Moustache November, a campanha do cancer de prostata.

Além dessas fitas e dos dias, meses inteiros passaram a ser dedicados as
campanhas, cada um com uma cor, tornando o calendario concorrido, pois carias
campanhas, cores e doencas diferentes passaram a dividir atengdo em um Unico més. Hoje
¢ comum também prédios e monumentos ganharem iluminacdo colorida especial em
alusdo ao apoio as causas, e até mesmo marcas demonstram esse apoio ao mudarem a cor
de seus logos nesse periodo. As empresas tem um papel fundamental quando se trata
dessas campanhas de conscientizacdo, e 0 mais importante que toda essa mobiliza¢do no
ambiente corporativo, € a disseminacao desse conteddo para o publico por meio de redes
sociais e canais de comunicagdo que estdo a sua disposi¢cdo. A empresa sO tem a ganhar
contribuindo para a satde e bem-estar do colaborador.

A seqguir, podemos listar os meses do ano com suas respectivas cores e campanhas

de conscientizacao.
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Janeiro — branco: as a¢6es dessa campanha incentivam a busca do cuidado néo s
da parte fisica, mas como as emocionais também;

Fevereiro — roxo e laranja: o segundo més do ano é marcado por campanhas de
prevencdo a ltpus, leucemia, mal de Alzheimer e fibromialgia;

Margo — azul escuro: prevengdo ao cancer de colorretal,

Abril — azul: estabelecido no mundo todo, o dia 02/04 ¢é considerado o “Dia
Mundial de Conscientiza¢do do Autismo”;

Maio — vermelho: prevencéao a hepatite;

Junho — vermelho: o dia 14/06 marca o Dia Mundial do Doador de Sangue;
Julho — amarelo: conscientizacdo das hepatites virais e cancer 6sseo;

Agosto — dourado: a cor marca a importancia do aleitamento materno;

Setembro — verde e amarelo: verde € a cor da conscientizagdo da doacéo de 6rgaos.
Amarelo tem o objetivo de alertar a prevencao de suicidio;

Outubro — rosa: caracteriza 0 més de conscientizacao e prevencdo do cancer de
mama;

Novembro — azul: combate ao cancer de prostata;

Dezembro — vermelho: ressalta a importancia de prevencédo contra a AIDS.

Outbro = Novembro ~ Dezembro
Rosa Aail Vermelho

N A a

Més de Més de Més de
Prevengio ~ Prevencio ~ Combate
ao Cancer a0 Cancer ~ a AlDS
de Mama * de Préstata




2. COMO FUNCIONA OS PROCESSOS DE MARCACOES DE
CONSULTAS

O sistema de Marcacdo de consultas ja teve seus altos e baixos durante muito
tempo, na tentativa de ser um sistema eficaz e que tivesse o alcance a toda a demanda.
Com a evolugéo da tecnologia e o alcance e disponibilidade de maior abrangéncia, foi
criado pelo SUS, um sistema de marcacgéo de consultas via online, onde se faz um login
do usuario, com informacdes pessoais, tais como o numero do cartdo do SUS, podendo o
usuario escolher a especializacdo com a qual se necessita o atendimento médico, podendo
se marcar também retornos e encaminhamentos. Este sistema muito se mostrou muito
eficaz, até mesmo evitando a aglomeragéo de pessoas nos Centros de Saude, realizando
em ordem os dias de consultas, paralelos aos dias de marcacéo das consultas.

Primeiramente a pessoa tinha que fazer o agendamento geralmente antes, esse
agendamento é feito bem no meio do més, 15 dias antes, tanto no més de outubro e 15
dias antes no més de novembro. No més de outubro rosa, a prevencao de cancer de mamar,
e novembro azul, a prevencdo do cancer de prostata, todos eles tém que fazer o
agendamento sempre no meio de cada més, entdo a pessoa faz o agendamento pra poder
fazer a consultar, e os demais tipos de cancer, a pessoa pode fazer o agendamento todos
0s meses e/ou todos 0s anos, a pessoa recebe a senha, vai pra fila e marca a consulta.

Referente ao colo de Utero, geralmente, tem paciente que é de colo de Utero, sO
pode fazer isso depois que ja tem a confirmacdo da doenca. Quem ndo tem confirmacao
da doenga, ndo tem preventivo mais no Aldenora dela, a ndo ser que faga o particular. No
particular a pessoa pode chegar e s6 pegar o numero de telefone de 14 e marcar a consulta
com o médico. Devido gque, ndo ta sendo mais preventivo pra consultar no Aldenora Bello,
a ndo ser que faca o particular, do colo do Gtero.

E referente ao caso de prevencao de cancer de mama e de cancer de prostata, € s6
esses meses que a pessoa pode chegar e fazer. Os demais, a pessoa chega ao hospital, se
tiver um encaminhamento de um médico, no caso preventivo, se tiver preventivo, é s
colo de Utero que é o ano todo nesse sentido. As pessoas que guerem se prevenir em
relacdo a esses outros tipos de cancer, elas ndo fazem 14, a ndo ser que seja particular, no
particular a pessoa pode fazer. A pessoa chega, liga pra Ia e marca a consulta particular.

E pelo SUS, s6 se for indicacdo de algum médico se ele tiver o diagndstico do

paciente com defeito fora, na consulta ele vé o diagndstico do caso do paciente que

apresenta alguma suspeita que aquele paciente ele estar com alguma tumoracdo ou com




alguma suspeita de alguma metastase, ou entdo, algum residuo no local aonde ele vai
fazer a prevencao, ai se ele tiver com alguma suspeita, ai sim ele ja encaminha o paciente
pra o Hospital Aldenora Bello, e dessa maneira sim, ele vai pra fila, e quando ele for pra
fila, ele marca a consulta com o médico, entdo o médico vai ver se ele precisa fazer o
procedimento cirurgico, ou entdo, se 0 paciente ja estad no caso, que tem que entrar logo
com o tratamento oncoldgico. Isso funciona para todos os tipos de cancer, independente
se é cancer de mama ou de préstata a pessoa consulta fora, para poder saber aonde fara a
prevencdo, diante disso 0 médico vera se precisa fazer a consulta com o oncologista, ele
ja encaminha para o Aldenora Bello.

Quando € prevencao, s6 previne em outras unidades, ja que todas as unidades, elas
estdo agora funcionando para fazer esse tipo de trabalho para fazer a prevencdo. Todo
tipo de prevencéo antes fazia no Hospital Aldenora Bello agora ndo faz mais, sé quando
é a época da campanha, referente ao cancer de mama e de prostata.

3. QUAIS SAO AS ETAPAS DOS TRATAMENTOS

As etapas do Tratamento do Cancer de MAMA (referente ao més de outubro) védo
desde o diagnostico clinico, Cirurgia e a quimioterapia, que sdo varias sessdes de acordo
com o avango do cancer no organismo. O Acompanhamento e apoio familiar a estes
pacientes sdo de suma importadncia para uma boa evolucdo do paciente e rapida
recuperacéo dele.

Todo o tratamento da pessoa com Cancer esta disponivel no SISTEMA UNICO
DE SAUDE de forma gratuita pra todos.

Na primeira etapa, se 0 paciente suspeitou de alguma coisa em seu corpo, tipo
como um caroco, ele vai ter que consultar com um médico especialista sobre o assunto, e
o0 médico fala que tem uma desconfiangca que ele estd com um no, entdo 0 mesmo,
encaminha o paciente ao hospital Aldenora Bello com médicos especializados no
tratamento. Entdo o médico ja desconfiou de alguma coisa pode ser um nédulo, benigno
ou maligno, e ja encaminha o paciente.

Entdo, se for o médico do cancer de mama, o mastologista vai solicitar todos o0s
exames da paciente pra saber se realmente tem a possiblidade de fazer a cirurgia, porque
ele vai ver se aquele cancer € benigno ou maligno, ela vai passar pela mesa de cirurgia,

pra poder tirar o pedaco do tecido, daquele problema seja da mama ou na tumoracao.

Entdo, depois que ela chegar que ele ver, ele vai esperar o resultado para saber se é




benigno ou maligno, porque se for benigno, ai eles vao entrar com o tratamento mais leve,
entdo o medico ver se precisara fazer a cirurgia para retirar, caso seja algo mais avanca,
maligno, se tiver a possibilidade der fazer a cirurgia, eles fardo, caso ndo tenha
possibilidade de fazer a cirurgia, se vai sO6 mexer no procedimento na tumoracdo do
paciente e ver que ndo tem mais jeito, entdo o médico ja entra com o tratamento
oncologico. Esse é o procedimento pra levar o paciente a fazer logo o tratamento
oncoldgico, esse € o primeiro tratamento que ele vai fazer, ele vai fazer radioterapia, pra
poder ver se aquele tumor vai amenizando. Depois da radioterapia, o paciente j& vai fazer
a quimioterapia, a quimioterapia ja é um tratamento mais agressivo para o paciente, é um
tratamento que o paciente as vezes tem perda de cabelo, 0 paciente também as vezes
apresenta alguma alteracéo na pele, em qual sentido? Tipo alergia na pele, as vezes a pele
fica com a pele bastante ressecada, as vezes o0 paciente vai apresentar outro problema
também, as unhas do paciente vao ficar enfraquecidas, a unha do paciente, isso tudo
dentro do tratamento fisioterapico, € bem agressivo. Porque sdo drogas muito fortes que
ao mesmo tempo que ele ajuda o cancer, ndo quer dizer que vai curar o cancer. Mas as
vezes vai dar uma estabilidade melhor para o paciente, entdo ele vai ter que passar por
essas drogas fortissimas, e a0 mesmo tempo que ela vai ajudar nas células do cancer, vdo
destruir outros tipos de células no organismo da pessoa que estao estaveis.

De acordo com Majewski et al (2012), a referéncia ao tratamento do cancer de
mama ele pode envolver intervengbes locais ou sistémicas, utilizadas de forma
independente ou concomitante. A cirurgia e a radioterapia podem ser entendidas como
formas de tratamento local e que visam a remocdo ou a destruicdo do tumor em uma
determinada area do corpo. A quimioterapia e a hormonioterapia sdo técnicas utilizadas
para combater a doenca de forma sistémica, buscando controlar ou destruir o cancer no
organismo.

Depois da quimio, o médico vai ver se 0 paciente vai reagir bem com a
quimioterapia, e a tendencia é ter melhora, mas o que vai ajudar também sdo as
alimentac6es do paciente, porque além do tratamento tem que ter uma boa alimentacéo
do paciente, para que aquelas células cancerigenas, além dela ndo se desenvolver, vai
ajudar também para fortalecer o organismo dela, para que as outras ndo venham se
manifestar no organismo dela vir a ficar mais resistente a doenca e ela venha a viver mais.

Caso nao tenha dado certo a quimioterapia, 0 paciente precisara fazer outro tipo de

quimioterapia, as vezes sdo drogas mais fortes que as primeiras drogas que o médico deu,
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caso 0 paciente resistir, tudo bem, se ndo resistir, 0 médico disfarca, ou vai pra casa ou
vai ficar no paliativo no hospital.

A avaliacdo da Qualidade de vida em pacientes com cancer iniciou na década de
40 com estudo para avaliar a funcéo fisica e as condi¢des de desempenho do paciente
(SAWADA et al., 2009). E para realizar tal avaliacdo sdo utilizados questionarios que
fazem investigacdes clinicas, tanto para prescrever grupos de pacientes, como para obter
o resultado de avaliacGes com relacdo a eficacia das intervengdes propostas na area da
salde. Essas averiguacfOes sdo apontadas como medidas facilitadoras para o
reconhecimento de problemas funcionais e emocionais nem sempre detectaveis na
avaliacdo clinica convencional, oportunizando assim a melhor monitoracdo e
comunicacéo dos pacientes com a equipe de saude (MAJEWSKI; LOPES; DAVOGLIO;
LEITE, 2012).

4. OSTIPOS DE TRATAMENTOS OFERECIDOS

Sdo diversos tratamentos que compde em cada abordagem de distintas patologias
para cada més especificamente, vao desde acompanhamento psicoldgico, terapéutico,
(setembro amarelo) até procedimentos cirlrgicos, suporte medicamentoso,
quimioterapias, radioterapias e o tratamento com Hormonioterapia (outubro rosa,

novembro azul).

5. QUAL A IMPORTANCIA DO HOSPITAL ALDENORA BELLO NAS
CAMPANHAS DE CONSCIENTIZACAO

O hospital Aldenora Belo também tem a sua parte particular referente as
campanhas de conscientizacdo, em todo o modo geral. Sobre a Parte de Convénio
Particular, sdo oferecidas umas tabelas de precos de determinados procedimentos
cirargicos e exames, o hospital oferece também diversas formas de pagamentos. Os
mesmos profissionais que trabalham pelo SUS também trabalham na parte privada do
Hospital, que d& o suporte necessario e de qualidade ao Paciente da mesma forma que a

parte privada.
6. A IMPORTANCIA DO SUS

O SISTEMA UNICO DE SAUDE (SUS) é de suma importancia pra toda
populacdo Brasileira, pois garante o atendimento de forma répida, eficaz e especifica ao
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usuario, que dispbe de varios programas de Salde, campanhas, palestras, mutirGes
educativos, e aproximacao dos usuarios com os profissionais da Saude (UBS). Todos os
procedimentos sdo de forma gratuita, todas as pessoas sem distin¢ao de sexo, raga, cor ou
género podem fazer o uso do SUS, baseado nos principios do SUS que sdo:
UNIVERSALIDADE, EQUIDADE E INTEGRALIDADE, que garantem o atendimento,

a todos.

METODOLOGIA

Este trabalho consistiu em uma revisdo bibliogréfica, cuja estratégia de busca
incluiu consulta a base de dados eletrénicas Scielo e Google. O alvo dessa busca foram
estudos com abordagem da Importancia das Campanhas de Conscientizacdo na Salde,
uma vez que a prevencdo e o diagndstico precoce ddo mais chances de éxito durante o
tratamento, e direcionar um més especifico para abordar e enfatizar cada cancer, seus
sintomas, formas de tratamento e conscientizar a populacdo sobre a importancia de
consultar periodicamente os profissionais de saude. Para sele¢do, buscou-se a combinagéo
dos termos das Campanhas de Conscientizacdo, Aldenora Belo, Cancer de Mama, Céancer
de Prostata e Sadde. A busca foi realizada no periodo compreendido entre novembro e
dezembro de 2020.

RESULTADOS

A partir dos resultados obtidos, observou-se que o hospital Aldenora Belo segue
uma seérie de etapas para a finalizacdo do diagnostico e seu tratamento.
Obtendo um diagndstico no inicio da doenca, as chances de cura e de recuperagdo, sao

elevados, seguir essas etapas em curto espago de tempo, garante um tratamento mais

eficaz.
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CONSIDERACOES FINAIS

Tendo em vista 0 assunto abordado, conclui-se que as campanhas tem como
finalidade dar énfase na prevencdo como melhor forma de tratamento, pois quanto mais
cedo for diagnosticado o cancer, mais eficaz sera seu tratamento e recuperacéo, tendo
uma abordagem simplificada , as campanhas usam de varios artificios para passar sua
informacdo, a associacdo das cores com 0 més, o Aldenora Belo oferece a populacéo,
tratamento dessas doencas de forma compromissada e precisa, tanto na prevencao ,
quanto no tratamento, sempre engajado em oferecer tratamentos eficazes,
conscientizando, com as campanhas, projetos sociais e de acolhimento, provendo a

manutencdo da salde.
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